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BÁO CÁO
Tổng kết việc thi hành pháp luật trong thực hiện các hoạt động hỗ trợ Chương trình mỗi xã một sản phẩm (OCOP) giai đoạn 2019-2022

A. KẾT QUẢ THỰC HIỆN CHƯƠNG TRÌNH GIAI ĐOẠN 2019-2022
I. ĐÁNH GIÁ CHƯƠNG TRÌNH MỖI XÃ MỘT SẢN PHẨM (OCOP) GIAI ĐOẠN 2019-2022
1. Đánh giá việc thiết kế Chương trình OCOP
1.1. Mục tiêu
Chương trình OCOP là chương trình phát triển kinh tế khu vực nông thôn theo hướng phát triển nội sinh và gia tăng giá trị. Mục đích của Chương trình là xây dựng, phát triển, hoàn thiện và tiêu chuẩn hóa để nâng cao chất lượng của 06 nhóm sản phẩm có lợi thế ở khu vực nông thôn theo chuỗi giá trị. Nói cách khác, Chương trình OCOP lấy chất lượng sản phẩm là trung tâm. Khi sản phẩm có chất lượng đạt tiêu chuẩn sẽ tạo được uy tín và thương hiệu. Từ đó, nâng cao năng lực cạnh tranh trong môi trường kinh doanh có tính toàn cầu hóa cao. Đồng thời, tạo ra sự chuyển dịch cơ cấu kinh tế, nâng cao thu nhập, đời sống cho nhân dân. 
1.2. Về đối tượng
Mức độ hưởng lợi từ Chương trình OCOP trong giai đoạn 2019-2022 là các chủ thể sản xuất sản phẩm OCOP bao gồm các hợp tác xã, tổ hợp tác, doanh nghiệp nhỏ và vừa, trang trại và hộ sản xuất có đăng ký kinh doanh. Đối với nhóm sản phẩm dịch vụ du lịch cộng đồng, du lịch sinh thái và điểm du lịch, chủ thể, bao gồm: Các đối tượng trên và các hội/hiệp hội, Trung tâm điều hành hoặc tổ chức tương đương.
1.3. Về công tác chỉ đạo, điều hành
Hệ thống văn bản, chính sách, thông tư hướng dẫn chỉ đạo thực hiện Chương trình được ban hành đầy đủ, trong đó đã thể hiện các nguyên tắc, cơ chế quản lý, điều hành và triển khai thực hiện các nội dung thuộc Chương trình. Bảo đảm sự chỉ đạo, điều hành Chương trình thường xuyên, thống nhất từ Trung ương đến địa phương thông qua chu trình OCOP thường niên, đồng thời khuyến khích sự tham gia của địa phương, phát huy vai trò đồng hành, hỗ trợ của cấp cơ sở trong phát triển, hoàn thiện sản phẩm OCOP. 
1.4. Về cơ chế tổ chức thực hiện
Cơ chế tổ chức thực hiện Chương trình OCOP giai đoạn 2019-2022 trên địa bàn tỉnh Bắc Giang được quán triệt thực hiện căn cứ các nội dung quy định tại Quyết định số 1048/QĐ-TTg ngày 21/8/2019 của Thủ tướng Chính phủ về việc ban hành Bộ Tiêu chí đánh giá, phân hạng sản phẩm Chương trình mỗi xã một sản phẩm; Quyết định 781/QĐ-TTg ngày 08/6/2020 của Thủ tướng Chính phủ sửa đổi một số phụ lục Quyết định số 1048/QĐ-TTg ngày 21/8/2019 của Thủ tướng Chính phủ về việc ban hành Bộ Tiêu chí đánh giá, phân hạng sản phẩm Chương trình mỗi xã một sản phẩm. 
2. Đánh giá việc bố trí nguồn lực cho Chương trình 
Tổng nguồn lực để thực hiện các nội dung thuộc Chương trình OCOP trên địa bàn tỉnh Bắc Giang giai đoạn 2019-2022 là: 11.015,954 triệu đồng, trong đó:
- Ngân sách Nhà nước: 11.015,954 triệu đồng;
Bên cạnh nguồn vốn ngân sách Nhà nước đã bố trí, nguồn vốn đối ứng thực hiện của các chủ thể tham gia. Chương trình đã huy động thêm được nguồn lực lớn từ các địa phương tham gia hỗ trợ các chủ thể thực hiện chương trình. Tuy nhiên trong năm 2022, nguồn vốn ngân sách Nhà nước giao còn chậm (tháng 12/2022) đã làm ảnh hưởng không nhỏ đến công tác tham mưu và tiến độ thực hiện các mục tiêu đề ra. Một số nội dung 
3. Đánh giá tiến độ thực hiện Chương trình 
Tổng số sản phẩm các huyện, thành phố đề xuất tham gia đánh giá, phân hạng cấp tỉnh trong giai đoạn 2019 - 2022 là gần 300 sản phẩm; đã tổ chức đánh giá được 250 sản phẩm. Đến nay, toàn tỉnh có 205 sản phẩm được công nhận là sản phẩm OCOP đạt từ 3 sao trở lên ( gồm 31 sản phẩm đạt OCOP 4 sao, 174 sản phẩm OCOP 3 sao). Trong đó có 01 sản phẩm có tiềm năng 5 sao cấp quốc gia (vải thiều Lục Ngạn Hồng Xuân) đã đề nghị Trung ương đánh giá, công nhận và 01 sản phẩm du lịch sinh thái, văn hóa Bản Ven của HTX Thân Trường, huyện Yên Thế; 
- Về số lượng sản phẩm từng địa phương, tính đến tháng 12/2022 đã có 10/10 huyện, thành phố có sản phẩm OCOP được công nhận. Trong đó nhiều nhất là Lục Ngạn có 31 sản phẩm (10 sản phẩm 4 sao; 21 sản phẩm 3 sao); thấp nhất là huyện Sơn động có 7 sản phẩm được công nhận (07 sản phẩm 3 sao). 
- Về chủ thể: có 122 chủ thể, trong đó có 98 chủ thể HTX (chiếm 80,3%), 10 doanh nghiệp (chiếm 8,2%), 14 cơ sở sản xuất (chiếm 11,5%). Có nhiều chủ thể là thanh niên trẻ có trình độ, nhiệt huyết khởi nghiệp từ nông nghiệp, tạo ra nhiều sản phẩm thể hiện sự sáng tạo của người dân.
Các sản phẩm OCOP được công nhận phần lớn là các sản phẩm mang đặc trưng sản xuất của các làng nghề truyền thống, làng nghề như: Mỳ Chũ; Mỳ Châu Sơn; Rượu Vân; Bún Đa Mai;… bên cạnh các sản phẩm nổi tiếng khác đã phát huy tối đa lợi thế, tiềm năng của mỗi địa phương như: Gà đồi Yên Thế; Vải thiều Lục Ngạn; Vải sớm Phúc Hòa; Vú sữa Hợp Đức, Mật ong Tây Yên Tử, Trà hoa vàng, Đông trùng hạ thảo,…Các sản phẩm đều có đầy đủ những minh chứng rõ ràng về chất lượng, nguồn gốc sản phẩm. Nhiều sản phẩm áp dụng quy trình sản xuất tiên tiến, chất lượng như Iso 22000; HACCP; VietGap; Global Gap… Đây chính là động lực thúc đẩy sự phát triển của kinh tế khu vực nông nghiệp nông thôn theo hướng nội sinh và gia tăng giá trị sản phẩm hàng hóa, đóng góp tích cực vào phát triển kinh tế xã hội của tỉnh. 
Một số sản phẩm OCOP thế mạnh của tỉnh có khả năng đáp ứng yêu cầu sản xuất lớn và đã có hoạt động xuất khẩu trực tiếp: sản phẩm của Công ty Cổ phần XNK VIFOCO xuất sang thị trường Đức; các sản phẩm của Cty cổ phần XNK thực phẩm Toàn Cầu xuất sang Pháp; các sản phẩm Giấm của Cty TNHH thương mại Ngân Giang Lục Ngạn xuất sang thị trường Trung Quốc; Bánh nông sản Bình Minh xuất sang thị trường Hàn Quốc;… Đặc biệt là các sản phẩm vải thiều Lục Ngạn, vải sớm Phúc Hòa đã được xuất khẩu sang các thị trường yêu cầu chất lượng cao như Mỹ, EU, Nhật Bản, Úc,… và các sản phẩm được xuất khẩu dưới dạng gia công hoặc qua bên thứ ba như: Mỳ Chũ Green sang Nhật Bản; vải khô sang thị trường trung đông,… từ đó đã nâng tầm vị thế của sản phẩm nông sản Bắc Giang trên thị trường trong nước và xuất khẩu.
4. Đánh giá các hoạt động của Chương trình
4.1. Công tác tuyên truyền
Trong giai đoạn 2019-2022 công tác tuyên truyền về Chương trình OCOP của tỉnh Bắc Giang được đặc biệt quan tâm, các cơ quan thông tin truyền thông của trung ương và địa phương bao gồm: Báo Bắc giang, Đài Phát thanh tỉnh; các Báo, đài truyền hình trung ương đã thường xuyên xây dựng các tin, bài viết, chuyên mục, phóng sự về chương trình OCOP, những gương điển hình tiên tiến trong thực hiện xây dựng và phát triển sản phẩm;... Kết quả đã có gần 1.000 tin, bài viết, phóng sự, clip truyền hình tuyên truyền về Chương trình và sản phẩm OCOP tỉnh Bắc Giang.
Đồng thời, đã phát hành gần 1.500 cuốn cẩm nang sản phẩm OCOP; xây dựng và duy trì thường xuyên website sản phẩm OCOP tỉnh Bắc Giang (http://ocopbacgiang.vn) cung cấp các thông tin cần thiết về triển khai thực hiện Chương trình. Qua đó quảng bá, kết nối tiêu thụ sản phẩm OCOP của tỉnh đến người tiêu dùng trong và ngoài tỉnh.
4.2. Công tác đăng ký và tiếp nhận ý tưởng tham gia chương trình
Giai đoạn 2019-2022 đã có hàng trăm chủ thể đăng ký tham gia Chương trình với gần 300 sản phẩm (bình quân 75 sản phẩm/năm). Các chủ thể đã chủ động khảo sát, đánh giá hiện trạng sản phẩm về nhu cầu, thị hiếu của thị trường đối với sản phẩm; vùng nguyên liệu; khả năng đầu tư phát triển sản phẩm OCOP,... được chính quyền địa phương cấp xã, cấp huyện hỗ trợ hoàn thiện sản phẩm đăng ký, được hỗ trợ tư vấn hoàn thiện biểu mẫu đăng ký, xây dựng hồ sơ sản phẩm theo yêu cầu của bộ tiêu chí.
4.3. Công tác đào tạo, tập huấn và nâng cao năng lực
Từ năm 2019-2022 đã tổ chức 16 lớp tập huấn, trong đó: 10 lớp gồm 830 học viên là các chủ thể có sản phẩm OCOP và 06 lớp gồm 465 học viên là cán bộ các xã, huyện, thành phố tham gia quản lý chương trình với tổng kinh phí hỗ trợ 1.622,2 triệu đồng. Nội dung tập huấn theo hướng dẫn của Bộ Nông nghiệp và PTNT và căn cứ vào nhu cầu thực tế của tỉnh. Quá trình tập huấn ưu tiên hướng dẫn các chủ thể đăng ký tham gia Chương trình và hướng dẫn chuyên sâu các chuyên đề về phát triển sản phẩm, đánh giá phân hạng sản phẩm, xây dựng kế hoạch, phương án sản xuất kinh doanh, xây dựng hồ sơ sản phẩm, chuyển đổi số, ứng dụng thương mại điện tử, xúc tiến thương mại,...
4.4. Công tác tư vấn, hướng dẫn thực hiện Chương trình
Để giúp các chủ thể sản xuất xây dựng, phát triển, hoàn thiện hồ sơ sản phẩm OCOP theo yêu cầu của bộ tiêu chí; Năm 2019-2020 UBND tỉnh chỉ đạo cơ quan thường trực Chương trình phối hợp với một số đơn vị tư vấn: Công ty cổ phần Dược khoa (DK Pharma); Công ty cổ phần chứng nhận và kiểm nghiệm FAO trực tiếp tư vấn hướng dẫn cho các chủ thể có sản phẩm tham gia đánh giá, phân hạng.
Từ năm 2021 dịch Covid-19 bùng phát mạnh, tỉnh Bắc Giang trở thành tâm dịch của cả nước đã ảnh hưởng lớn đến công tác tư vấn, hướng dẫn chủ thể tham gia chương trình; Để không làm gián đoạn chu trình OCOP thường niên, bằng nhiều giải pháp thiết thực Sở Nông nghiệp và PTNT chỉ đạo Chi cục Phát triển nông thôn thường xuyên bám sát cơ sở, thành lập nhóm Zalo chung của các chủ thể OCOP trên địa bàn để trao đổi thông tin, tư vấn online, tuyên truyền các chủ trương, nội dung mới của chương trình, tạo điều kiện cho các chủ thể tiếp cận các cơ chế, chính sách liên quan, đồng thời hướng dẫn các chủ thể về điều kiện, thủ tục tham gia đánh giá, phân hạng; Kết hợp với Hội đồng đánh giá sản phẩm OCOP các huyện, thành phố kịp thời tháo gỡ khó khăn, vướng mắc trong quá trình thực hiện tại cơ sở.
4.5. Kết quả hỗ trợ phát triển sản phẩm tham gia Chương trình OCOP
Từ nguồn vốn thực hiện Chương trình OCOP trong giai đoạn 2019-2022 tỉnh Bắc Giang đã hỗ trợ phát triển sản phẩm cho 70 lượt chủ thể, tổng kinh phí hỗ trợ là 1.235,6 triệu đồng; Nội dung hỗ trợ bao gồm: kiểm nghiệm sản phẩm; thiết kế, in ấn tem nhãn mác, bao bì sản phẩm; truy xuất nguồn gốc; bảo hộ nhãn hiệu; Ngoài ra các huyện, thành phố đã triển khai hỗ trợ các nội dung: công bố chất lượng, chứng nhận chất lượng; kiểm nghiệm sản phẩm; thiết kế bao bì, in ấn bao bì, nhãn mác; hệ thống truy xuất nguồn gốc; đăng ký sở hữu trí tuệ,…từ nguồn vốn ngân sách địa phương.
4.6. Công tác quảng bá, xúc tiến thương mại sản phẩm OCOP
- Giai đoạn 2019-2022 đã hỗ trợ cho trên 100 lượt HTX, doanh nghiệp với khoảng 350 lượt sản phẩm OCOP và sản phẩm tiêu biểu đặc trưng tham gia 08 hội chợ, triển lãm, diễn đàn, sự kiện kết nối cung cầu với tổng kinh phí hỗ trợ 1.072,3 triệu đồng , trong đó có các hội chợ có quy mô lớn do Bộ Nông nghiệp PTNT và các tỉnh, thành phố tổ chức như: Quảng Ninh, Lào Cai, Hà Nội, TP Hồ Chí Minh, Cần Thơ, Hòa Bình, Khánh Hòa,… Sự kiện Seagames 31 tổ chức tại nhà thi đấu thể thao của tỉnh; Hội nghị diễn đàn cao cấp OECD-  Đông Nam Á; Diễn đàn kinh tế cao cấp Việt Nam-OECD; Hội nghị tăng cường hợp tác quốc tế để phát triển ngành HaLal Việt Nam; Hội nghị trao đổi làm việc giữa Chủ tịch UBND tỉnh Bắc Giang với Công ty ERG của Mỹ; hội nghị nâng cao chất lượng các sản phẩm OCOP. Qua đó đã quảng bá, giới thiệu sản phẩm OCOP cũng như hình ảnh của tỉnh Bắc Giang tới khách hàng trong nước và các đoàn khách quốc tế;. 
- Cùng với đó Bưu điện tỉnh, Viettel post đã chủ động đưa sản phẩm OCOP, cung cấp danh sách các doanh nghiệp, HTX có sản phẩm giới thiệu và bán trên các sàn TMĐT. Nhiều doanh nghiệp, HTX có sản phẩm OCOP đã chủ động đưa các sản phẩm lên các sàn TMĐT. Đến nay, đã có trên 80% sản phẩm OCOP giao dịch trên các sàn TMĐT, các kênh phân phối khác.
- Hỗ trợ xây dựng 5 điểm trưng bày và bán sản phẩm OCOP trên địa bàn các huyện Yên Thế, Lục Nam, Việt Yên và TP Bắc Giang. Qua đó, tăng sự hiện diện của sản phẩm OCOP trên thị trường, đưa sản phẩm OCOP đến gần hơn với người tiêu dùng với tổng kinh phí thực hiện 431,130 triệu đồng.
- Phối hợp với cơ quan chuyên môn thuộc Bộ Ngoại giao đưa sản phẩm OCOP của tỉnh tham gia Hội chợ triển lãm thực tế ảo tại diễn đàn Quốc tế chuyển đổi số nông nghiệp Việt Nam do Bộ ngoại giao và Bộ Nông nghiệp & PTNT tổ chức. 
- Cùng với đó các ngành, địa phương đã tổ chức nhiều hoạt động tư vấn, hỗ trợ phát triển sản phẩm như hỗ trợ bao bì, nhãn mác, truy xuất nguồn gốc, kiểm nghiệm chất lượng sản phẩm, công bố chất lượng, máy móc thiết bị,… qua đó cũng góp phần nâng cao chất lượng, cải tiến mẫu mã sản phẩm để tăng khả năng cạnh tranh trên thị trường.
IV. ĐÁNH GIÁ CHUNG 
1. Ưu điểm
- Chương trình OCOP giai đoạn 2019-2022 được sự quan tâm chỉ đạo quyết liệt của UBND tỉnh (ban hành kế hoạch, phân bổ kinh phí để triển khai thực hiện). Hội đồng OCOP tỉnh, Sở Nông nghiệp và PTNT, Chi cục PTNT đã thường xuyên chỉ đạo, đôn đốc và giám sát triển khai thực hiện. Các Sở ngành, địa phương đã có sự vào cuộc, phối hợp tích cực với cơ quan chuyên môn nên việc triển khai thực hiện được diễn ra thuận lợi.
- Chương trình OCOP đã và đang tạo ra sức bật mới, khơi dậy tiềm năng sản xuất nông nghiệp không chỉ ở những vùng thuận lợi mà cả ở vùng sâu, vùng xa, có sức lan tỏa lớn, tác động mạnh mẽ đến phát triển kinh tế - xã hội khu vực nông thôn.
- Các sản phẩm tham gia đánh giá, phân hạng đều là các sản phẩm đặc trưng, tiêu biểu và đại diện cho văn hoá, tập quán, thế mạnh sản xuất của mỗi vùng, mỗi địa phương trong tỉnh; được chủ thể chú trọng nâng cao chất lượng sản phẩm, phát triển đa dạng; hoàn thiện các thủ tục tem nhãn, bao bì, nguồn gốc xuất sứ và các yêu cầu khác theo quy định.
- Công tác tuyên truyền, phổ biến các nội dung chương trình được quan tâm thực hiện đồng bộ, thường xuyên, liên tục thông qua các phương tiện báo đài từ tỉnh đến địa phương, cơ sở đã tạo ra các hiệu ứng tích cực trong phong trào sản xuất sản phẩm OCOP tại các xã, thị trấn của huyện. Qua đó khuyến khích động viên các chủ thể có thêm nhiều động lực để phát triển sản xuất, đa dạng hóa các loại sản phẩm tham gia chương trình hàng năm.
2. Khó khăn, hạn chế
2.1. Cơ chế chính sách thực hiện Chương trình
- Đến nay tỉnh Bắc Giang chưa có chính sách riêng cho phát triển sản phẩm OCOP; các nội dung hỗ trợ hiện tại đang vận dung các chính sách liên quan như: Thông tư số 53/2022/TT-BTC ngày 12/8/2022 của Bộ Tài chính; Nghị quyết số 24/2018/NQ-HĐND ngày 07/12/2018 của Hội đồng Nhân dân tỉnh ban hành Quy định một số chính sách hỗ trợ, khuyến khích phát triển hợp tác xã, liên hiệp hợp tác xã hoạt động trong lĩnh vực nông nghiệp trên địa bàn tỉnh Bắc Giang; Nghị quyết số 21/2021/NQ-HĐND ngày 10/8/2021 của Hội đồng nhân dân tỉnh sửa đổi, bổ sung một số điều của Quy định một số chính sách hỗ trợ, khuyến khích phát triển hợp tác xã, liên hiệp hợp tác xã hoạt động trong lĩnh vực nông nghiệp trên địa bàn tỉnh ban hành kèm theo Nghị quyết số 24/2018/NQ-HĐND; Nghị quyết số 44/2020/NQ-HĐND ngày 09/12/2020 của HĐND tỉnh; Nghị quyết số 45/2020/NQ-HĐND ngày 09/12/2020 của HĐND tỉnh Ban hành quy định nội dung chi và mức chi hỗ trợ cho hoạt động khuyến nông trên địa bàn tỉnh Bắc Giang giai đoạn 2021-2025; Quyết định số 1802/QĐ-UBND ngày 25/8/2021 của Chủ tịch UBND tỉnh về việc phê duyệt Chương trình hỗ trợ phát triển kinh tế tập thể, HTX tỉnh Bắc Giang giai đoạn 2021-2025,…
- Tuy nhiên, các cơ chế, chính sách hỗ trợ phát triển sản phẩm thiếu đồng bộ, thiếu hiệu quả trong điều phối hoạt động hỗ trợ. Thực tế cho thấy chưa có nhiều chủ thể được tiếp cận với các cơ chế, chính sách hoặc được tiếp cận nhưng chủ yếu về đào tạo tập huấn, tem nhãn mác sản phẩm (mức hỗ trợ thấp, khoảng 15-20 triệu/sản phẩm); một số HTX được hỗ trợ bao bì, tuy nhiên do yêu cầu về mặt điều kiện nên nhiều HTX không đáp ứng được. Một số huyện trên địa bàn xây dựng cơ chế hỗ trợ riêng cho các sản phẩm của địa phương mình và mức hỗ trợ cũng không thống nhất dẫn tới tâm lý so sánh giữa chủ thể tại các địa phương còn lại.  
2.2. Về công tác tuyên truyền
Công tác tuyên truyền tuy được quan tâm thực hiện hàng năm, song còn chưa thực sự thu hút, hình thức chưa đa dạng nên nhiều chủ thể sản phẩm OCOP tiềm năng chưa hiểu rõ về mục đích, ý nghĩa của Chương trình, chưa nhận thức được trách nhiệm, quyền lợi của đơn vị khi đưa sản phẩm tham gia chương trình OCOP. 
2.3. Công tác rà soát phát triển sản phẩm
Tỉnh Bắc Giang có nhiều tiềm năng để phát triển sản phẩm, song thời gian qua hầu hết các địa phương và chủ thể mới chỉ tập trung vào hoàn thiện các sản phẩm đã có, chưa hoặc ít quan tâm phát triển sản phẩm mới gắn với vùng nguyên liệu, đặc biệt là các làng nghề truyền thống. Hàng năm số lượng sản phẩm đăng ký tham gia chương trình rất nhiều nhưng thực tế sản phẩm đủ điều kiện đánh giá, phân hạng lại thấp (Năm 2020 có 120 sản phẩm đăng ký kết quả có 49 sản phẩm đạt tiêu chuẩn OCOP theo bộ tiêu chí; Năm 2021 đăng ký tham gia 92 sản phẩm, kết quả đánh giá có 61 sản phẩm đạt từ ba sao trở lên....).
2.4. Về bộ tiêu chí đánh giá, phân hạng
Hiện nay Chính phủ đã ban hành Quyết định số 919/QĐ-TTg ngày 01 tháng 8 năm 2022 của Thủ tướng Chính phủ phê duyệt Chương trình mỗi xã một sản phẩm giai đoạn 2021-2025, tuy nhiên đến nay vẫn chưa có bộ tiêu chí hướng dẫn đánh giá sản phẩm OCOP cho giai đoạn tiếp theo, trong khi quá trình triển khai thực tế cho thấy bộ tiêu chí đánh giá, phân hạng sản phẩm OCOP theo Quyết định 1048/QĐ-TTg  ngày 21/8/2019 của Thủ tướng Chính phủ còn một số tồn tại, hạn chế, chưa hoàn toàn phù hợp với thực tế, chưa bao hàm đầy đủ các sản phẩm, cần điều chỉnh, bổ sung và hoàn thiện
2.5. Về thu hút doanh nghiệp đầu tư
Chưa thu hút được các doanh nghiệp có năng lực đầu tư vào lĩnh vực nông nghiệp, nông thôn, nhất là đầu tư sản xuất, chế biến, tiêu thụ sản phẩm chủ lực; chưa hình thành nhiều vùng sản xuất hàng hóa tập trung có chất lượng sản phẩm đồng đều. Việc áp dụng kỹ thuật mới, công nghệ tiên tiến vào sản xuất, chế biến sản phẩm còn hạn chế...
2.6. Về nguồn lực thực hiện Chương trình
Hàng năm, ngân sách nhà nước bố trí trực tiếp thực hiện Chương trình OCOP toàn tỉnh chỉ khoảng trên 04 tỷ đồng, thực hiện các nội dung quy định tại Tiểu mục 4. Nâng cao chất lượng thực hiện Chu trình OCOP theo Thông tư số 08/2019/TT-BTC ngày 30/01/2019 của Bộ Tài chính (hiện nay là Thông tư số 53/2022/TT-BTC ngày 12/8/2022). Các nội dung gồm: Tuyên truyền; đào tạo, tập huấn; xúc tiến thương mại; hỗ trợ quản lý nhãn hiệu, tem nhãn mác sản phẩm; tổ chức đánh giá, phân hạng sản phẩm,… Các nội dung hỗ trợ khác chủ yếu lồng ghép từ các chương trình, dự án khác.
2.7. Công tác quản lý sản phẩm OCOP sau khi được công nhận 
- Tính đến nay toàn tỉnh Bắc Giang có 205 sản phẩm OCOP, các sản phẩm được sử dụng logo chương trình OCOP có gắn sao tương ứng với kết quả sản phẩm đạt được. Đây được coi là dấu hiệu nhận biết cơ bản của sản phẩm OCOP với các sản phẩm chưa tham gia đánh giá, phân hạng trong lưu thông, tiêu thụ, đồng thời nó cũng phản ánh năng lực, uy tín, lợi thế cạnh tranh của chủ thể sản xuất trên thị trường. Tuy nhiên, chưa có quy chế quản lý, kiểm tra, giám sát các sản phẩm sau khi đã được cấp chứng nhận đạt tiêu chuẩn OCOP để kịp thời có sự nhắc nhở, điều chỉnh hoặc có những giải pháp xử lý nếu sản phẩm không duy trì được các tiêu chí của chương trình.
- Hệ thống quản lý cơ sở dữ liệu về sản phẩm OCOP còn sơ sài, lưu trữ trên các phần mềm, thuật toán cơ bản công tác bảo mật còn giản đơn, thông tin dữ liệu còn sơ sài chưa thể hiện hết các nội dung về hồ sơ OCOP của sản phẩm như: chủ thể, quy mô, sản lượng, thị trường, quản lý chất lượng, hình ảnh sản phẩm… đã được công nhận. Hạn chế này dẫn đến rất nhiều khó khăn cho công tác truy xuất, khai thác thông tin về sản phẩm OCOP phục vụ công tác quản lý, báo cáo chuyên môn thường xuyên và đột xuất, cũng như hoạt động xúc tiến thương mại, kết nối tiêu thụ sản phẩm.
2.8. Công tác phối hợp triển khai thực hiện
Trong giai đoạn đầu thực hiện chương trình vai trò của cấp xã là không rõ nét, chủ yếu do các chủ thể tự thực hiện xây dựng hồ sơ, hoàn thiện sản phẩm để đánh giá, phân hạng. Sau Quyết định số 781/QĐ-TTg ngày 08/6/2020 của Thủ tướng Chính phủ được ban hành; đặc biệt sau khi có Quyết định ban hành Bộ tiêu chí quốc gia xây dựng nông thôn mới giai đoạn 2021-2025 quy định các xã nông thôn mới nâng cao phải có sản phẩm OCOP từ 3 sao trở lên thì UBND các xã mới coi OCOP là một nhiệm vụ quan trọng cần triển khai thực hiện để đủ điều kiện tiêu chí về đích. Tại các địa phương này giao cho cán bộ cơ sở thực hiện, dẫn đến tâm lý ỷ lại đồng thời ảnh hưởng đến ý nghĩa của Chương trình.
[bookmark: _GoBack]B. ĐỊNH HƯỚNG THỰC HIỆN CHƯƠNG TRÌNH OCOP GIAI ĐOẠN 2023-2026
I. Quan điểm
- Tiếp tục thực hiện Quyết định số 975/QĐ-UBND ngày 29/6/2018 của Chủ tịch UBND tỉnh phê duyệt Đề án Chương trình mỗi xã một sản phẩm tỉnh Bắc Giang giai đoạn 2018-2020, định hướng đến năm 2030. Quyết định số 919/QĐ-TTg ngày 01/8/2022 của Thủ tướng Chính phủ phê duyệt Chương trình mỗi xã một sản phẩm giai đoạn 2021-2025; Đưa Chương trình OCOP vào chiều sâu, hiệu quả và bền vững, đồng thời trở thành chương trình trọng tâm phát triển kinh tế khu vực nông thôn theo hướng phát huy nội lực và gia tăng giá trị.
- Phát triển sản phẩm OCOP có thương hiệu, theo chuỗi giá trị dựa trên thế mạnh, lợi thế về nguyên liệu địa phương, văn hóa và tri thức bản địa, đặc biệt là các đặc sản, sản vật, sản phẩm làng nghề và dịch vụ du lịch của làng, xã, cộng đồng theo hướng kinh tế tuần hoàn, bảo đảm hệ sinh thái bền vững.
- Triển khai đồng bộ các giải pháp, huy động các nguồn lực xã hội để thực hiện Chương trình Mỗi xã một sản phẩm tỉnh Bắc Giang giai đoạn 2021-2025 đảm bảo đúng tiến độ thời gian và hiệu quả theo chỉ đạo của Thủ tướng Chính phủ, góp phần thực hiện hiệu quả nhóm tiêu chí “Kinh tế và tổ chức sản xuất” trong Bộ tiêu chí quốc gia về xây dựng nông thôn mới; thực hiện chuyển dịch cơ cấu kinh tế nông thôn, nâng cao thu nhập, đời sống cho nhân dân.
II. Mục tiêu
1. Mục tiêu chung
Phát triển sản phẩm OCOP nhằm khơi dậy tiềm năng, lợi thế khu vực nông thôn nhằm nâng cao thu nhập cho người dân; góp phần tiếp tục cơ cấu lại ngành nông nghiệp gắn với phát triển tiểu thủ công nghiệp, ngành nghề, dịch vụ và du lịch nông thôn; thúc đẩy kinh tế nông thôn phát triển bền vững, trên cơ sở tăng cường ứng dụng chuyển đổi số và kinh tế tuần hoàn, bảo tồn các giá trị văn hóa, quản lý tài nguyên, bảo tồn đa dạng sinh học, cảnh quan và môi trường nông thôn, góp phần xây dựng NTM đi vào chiều sâu, hiệu quả và bền vững.
2. Mục tiêu cụ thể
- Phấn đấu hết năm 2025, có ít nhất 310 sản phẩm OCOP được công nhận đạt từ 3 sao trở lên (mỗi năm có khoảng 30-35 sản phẩm), trong đó có khoảng 1-2 sản phẩm OCOP đạt 5 sao cấp quốc gia. Tập trung ưu tiên phát triển các sản phẩm đặc sản, sản phẩm truyền thống gắn với lợi thế về điều kiện sản xuất, văn hoá địa phương, đặc biệt là sản phẩm các làng nghề, nghề truyền thống, dịch vụ du lịch nông thôn.
3. Giải pháp thực hiện
3.1. Công tác thông tin, tuyên truyền về Chương trình OCOP
[bookmark: dieu_3]Tổ chức tuyên truyền sâu rộng trên các phương tiện thông tin truyền thông về mục đích, ý nghĩa của Chương trình OCOP trên phậm vi toàn tỉnh. Đa dạng hoá các hình thức thông tin tuyên truyền; xây dựng các chuyên trang, chuyên mục trên các báo, đài, các trang thông tin điện tử ở các cấp, trên mạng xã hội, website của Chương trình nhằm lan toả Chương trình OCOP. 
3.2. Triển khai thực hiện chu trình OCOP
- Chu trình OCOP được triển khai thực hiện thường niên theo quy định đảm bảo nguyên tắc: Nhà nước giữ vai trò kiến tạo, ban hành cơ chế, chính sách, định hướng, quản lý, giám sát, hỗ trợ, tập huấn, xúc tiến thương mai và quảng bá sản phẩm. Cơ sở sản xuất đề xuất trực tiếp theo nhu cầu và khả năng thực tế.
- Rà soát đánh giá tiêu chuẩn chất lượng các sản phẩm hiện có, định hướng các tổ chức kinh tế nâng cao chất lượng sản phẩm theo tiêu chí OCOP. Tiêu chuẩn hoá các sản phẩm hiện có đảm bảo mục tiêu đề ra, bao gồm 06 nhóm sản phẩm (Thực phẩm; đồ uống; dược liệu và sản phẩm từ dược liệu; thủ công mỹ nghệ; sinh vật cảnh và  dịch vụ du lịch cộng đồng, du lịch sinh thái và điểm du lịch).
- Khuyến khích, thu hút, hỗ trợ các tổ chức kinh tế phát triển sản phẩm mới và đa dạng hoá sản phẩm.
- Tổ chức đánh giá, phân hạng sản phẩm OCOP cấp huyện, cấp tỉnh và đăng ký sản phẩm thi cấp quốc gia; công bố kết quả xếp hạng sản phẩm OCOP tỉnh hàng năm.
3.3. Tổ chức sản xuất gắn với phát triển vùng nguyên liệu đặc trưng
- Ưu tiên đầu tư hợp lý cơ sở hạ tầng vùng nguyên liệu, dựa trên lợi thế về điều kiện tự nhiên, văn hóa, tập quán sản xuất của người dân khu vực nông thôn, góp phần phát triển bền vững, thích ứng với biến đổi khí hậu.
- Phát triển sản phẩm OCOP gắn với xây dựng vùng nguyên liệu nông sản, dược liệu đặc trưng được cấp mã số vùng trồng, theo hướng sản xuất hữu cơ, nông nghiệp sinh thái, tiết kiệm tài nguyên, bảo tồn thiên nhiên, đa dạng sinh học, đảm bảo an toàn thực phẩm và truy xuất nguồn gốc, duy trì cảnh quan nông thôn và bảo vệ môi trường.
- Tăng cường liên kết bền vững, khả năng truy xuất nguồn gốc giữa chủ thể sản xuất sản phẩm OCOP với vùng nguyên liệu.
3.4. Chuẩn hóa quy trình, tiêu chuẩn và phát triển sản phẩm OCOP theo chuỗi giá trị, phù hợp với lợi thế về điều kiện sản xuất và yêu cầu thị trường
- Đẩy mạnh hướng dẫn chuẩn hoá quy trình, tiêu chuẩn sản phẩm tham gia Chương trình theo Bộ tiêu chí OCOP gắn với lợi thế và điều kiện của từng địa phương, bao gồm: Các đặc sản, sản phẩm truyền thống gắn với lợi thế về điều kiện sản xuất, giá trị văn hóa địa phương, đặc biệt là sản phẩm các làng nghề, nghề truyền thống, dịch vụ du lịch nông thôn; Các sản phẩm mới hình thành dựa trên ứng dụng khoa học công nghệ, nền tảng lợi thế của địa phương, có chất lượng nổi trội, đặc sắc, trong đó ưu tiên: Sản phẩm tiểu thủ công nghiệp, ngành nghề truyền thống được nghệ nhân, cộng đồng sáng tạo; Sản phẩm được chế biến, chế biến sâu từ sản phẩm đặc sản, nguyên liệu địa phương và tri thức bản địa; Sản phẩm có đóng góp vào bảo tồn văn hóa truyền thống.
- Phát triển sản phẩm OCOP theo 06 nhóm, ưu tiên các sản phẩm nông nghiệp, phi nông nghiệp, dịch vụ đặc sắc, truyền thống và có lợi thế ở mỗi địa phương, theo hướng phát huy nội lực (trí tuệ sáng tạo, lao động, nguyên liệu, văn hóa địa phương...), gia tăng giá trị, gắn với phát triển cộng đồng. Khuyến khích các chủ thể sản xuất đầu tư đổi mới, ứng dụng khoa học công nghệ tiên tiến trong sản xuất, sơ chế, bảo quản, chế biến sản phẩm, nhằm nâng cao năng suất, chất lượng sản phẩm và đáp ứng nhu cầu thị trường; xây dựng các mô hình phát triển vùng nguyên liệu gắn với sản phẩm OCOP theo chuỗi giá trị; Xây dựng các mô hình dịch vụ du lịch trải nghiệm nông nghiệp, nông thôn gắn với vùng nguyên liệu, sản phẩm OCOP đặc trưng theo từng địa phương.
- Nâng cấp và hoàn thiện sản phẩm đã được đánh giá, phân hạng (đạt 3 sao trở lên) gắn với nhu cầu thị trường trong nước và xuất khẩu.
3.5. Nâng cao năng lực và hiệu quả hoạt động cho các chủ thể OCOP
- Tăng cường đào tạo, tập huấn, bồi dưỡng nâng cao năng lực cho chủ thể OCOP về chuyển đổi số; năng lực cộng đồng và tinh thần hợp tác; đổi mới hình thức tổ chức sản xuất; các kỹ năng về quản trị; marketing, bán hàng; kỹ năng về thiết kế bao bì, ghi nhãn và mẫu mã sản phẩm; sở hữu trí tuệ, truy xuất nguồn gốc theo chuỗi giá trị, tăng cường sử dụng và khai thác thương hiệu cộng đồng các sản phẩm từ khu vực nông thôn.
- Nâng cao hiệu quả hoạt động của hợp tác xã, doanh nghiệp nhỏ và vừa gắn với chuỗi liên kết giá trị sản phẩm OCOP.
3.6. Quảng bá, xúc tiến thương mại, kết nối cung - cầu
- Đẩy mạnh hoạt động xúc tiến thương mại, kết nối cung - cầu cho sản phẩm OCOP thông qua các hội chợ, triển lãm, sự kiện tôn vinh, quảng bá, giới thiệu sản phẩm OCOP; thúc đẩy tiêu dùng sản phẩm OCOP gắn với thị trường du lịch.
- Xây dựng và quản lý đồng bộ, hiệu quả thương hiệu OCOP Việt Nam (nhãn hiệu chứng nhận); tăng cường bảo hộ sở hữu trí tuệ, nâng cao hình ảnh, khả năng nhận diện và giá trị sản phẩm OCOP trên thị trường.
- Nhân rộng mô hình điểm bán hàng OCOP; hệ thống phân phối sản phẩm OCOP trên trên địa bàn tỉnh; các mô hình xúc tiến thương mại trên nền tảng công nghệ số (Sàn thương mại điện tử cho sản phẩm OCOP, hội chợ và triển lãm thực tế ảo OCOP); các điểm giới thiệu OCOP đồng bộ, hiện đại, ứng dụng công nghệ thông tin, gắn với khai thác lợi thế về du lịch nông thôn. Gắn sản phẩm OCOP với các sản phẩm quà tặng, quà biếu, sản phẩm đặc sản địa phương.
- Xây dựng hệ thống xúc tiến thương mại, quảng bá sản phẩm OCOP ra thị trường trong nước và quốc tế; nâng cao năng lực hệ thống logistic trong thương mại sản phẩm OCOP; xây dựng và triển khai chương trình xúc tiến thương mại, quảng bá và nhận diện thương hiệu đối với các sản phẩm OCOP tỉnh Bắc Giang.
3.7. Xây dựng, hoàn thiện hệ thống quản lý, giám sát sản phẩm OCOP
- Tổ chức đánh giá, phân hạng sản phẩm OCOP thường niên, thực hiện hiệu quả việc áp dụng công nghệ số trong tổ chức đánh giá, phân hạng sản phẩm OCOP.
- Triển khai xây dựng hệ thống cơ sở dữ liệu quản lý và giám sát sản phẩm OCOP đồng bộ và thống nhất nhằm nâng cao hiệu quả trong quản lý, giám sát, thúc đẩy kết nối cung - cầu sản phẩm.
- Xây dựng quy chế và đẩy mạnh hoạt động kiểm tra, giám sát chất lượng sản phẩm OCOP đươc công nhận.
3.8. Tăng cường chuyển đổi số trong Chương trình OCOP
- Đẩy mạnh ứng dụng công nghệ thông tin và chuyển đổi số trong truyền thông; xây dựng hồ sơ và quản lý dữ liệu sản phẩm OCOP, số hóa quá trình tiếp nhận hồ sơ, chấm điểm, phân hạng sản phẩm; số hóa sản phẩm và xây dựng hệ thống truy xuất nguồn gốc theo chuỗi giá trị OCOP; hình thành hệ thống cơ sở dữ liệu chung về chương trình OCOP của tỉnh. 
- Thúc đẩy phát triển thương mại điện tử cho sản phẩm OCOP thông qua các sàn thương mại điện tử, các kênh bán hàng trực tuyến (online), bán hàng tương tác trực tiếp (livestream).
3.9. Ứng dụng khoa học công nghệ trong sản xuất - kinh doanh các sản phẩm, dịch vụ OCOP
Xây dựng và triển khai các đề tài, dự án nghiên cứu khoa học và phát triển, hoàn thiện, ứng dụng công nghệ vào sản xuất, kinh doanh các sản phẩm OCOP. Các đề tài/dự án dựa trên nhu cầu cụ thể của các tổ chức kinh tế (ưu tiên các HTX và các doanh nghiệp nhỏ và vừa có địa chỉ ứng dụng cụ thể).
Trên đây là báo cáo Tổng kết việc thi hành pháp luật trong thực hiện các hoạt động hỗ trợ Chương trình mỗi xã một sản phẩm (OCOP) giai đoạn 2019-2022./.
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